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■アウトプットイメージ■ 複数商品により日本の粋を演出

着せ替えパーテーション

ハレとケの使い分け、折り畳める便利さ、置くだけで
場の雰囲気が変わる存在感。

日本らしさを照らす照明・香りの出る照明

高精細画面を活用したバーチャルミュージアムシステム

光による陰影により表情が変わる立体感のあるマテリ
アル。光の熱で香る香木を仕込んだ照明。

高画質・高精細の表現
力を持つディスプレイを
活用したデジタルアー
カイブミュージアムシス
テム。

知ってるようで知らない
日本の美を体感。

晴れの舞台の借景とし
ても使える。

空間全体で新しい日本らしさを表現できるトラ
イアルとしたいため、複数製品の開発を想定。
既存のモダン空間との調和を考えたいと思い
ます。ここで挙げたものは考え方を伝えるため
にご紹介したものです。当初はいろいろなアイ
デアを求めます。

マーケットイメージは先取り人間・外国人

【参考資料①】 新日本様式協議会 ものづくりワークショップ 企画書の事例
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【参考資料②】 アジア域内における文化関連財の輸出動向（1994年と2004年の比較）

対米国
輸出2390→3330
輸入9490→5610

域内貿易は１０年で３倍。日本の輸出は２．２倍、輸入は４．７倍

経済産業省「通商白書2006」
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【参考資料③】 世界で受入れられるわが国のコンテンツ

映画

9

出典：経済産業省：「コンテンツの国際展開」平成15年
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出典：経済産業省：「コンテンツの国際展開」平成15年

【参考資料④】 日本文化への理解促進事例



5一村一品展示品

経済産業省は、開発途上国支援の一環として
「一村一品」キャンペーン（One Village、One
Product Campaign) を2006年より展開

～アジア、アフリカ等LDC諸国（後発開発途上国）を支援～

「写真提供
ＪＩＣＡ」

ロゴマーク
ロゴの意味 （世界の小さな村から「一村

一品」が世に出される様を螺旋で表現し、
数字の１「Ｎｏ．１」を握りしめた手のシルエッ
トで「これが我が村のナンバーワン」だとい
う誇りでもあることを表現しています。螺旋
が少しずつ肉厚になる様は、いろんな人た
ちの援助と努力で、徐々に力が加わってい
く様を表現しています。）

【参考資料⑤】 アジアからの発信の支援
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・在外公館を通じた114カ国の調査結果。
・現地放送事業者経由再送信の場合、ベーシック・チャンネルに入っている場合は無料、プレミアム・

チャンネルの場合は有料とカウントしている。

・NHKワールドTVのみは、上記114カ国のうち、正規契約による再送信を実施している国の数を示す。
（Cバンド直接送信による視聴可能国は含まない。またTVジャパンの一部として視聴している場合
も含まない。）

（資料：外務省）

【参考資料⑥】 各国チャンネルの視聴可能国数
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出典：経済産業省：「コンテンツの国際展開」平成15年

【参考資料⑦】 コンテンツ産業の波及効果の累計


