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日本コンテンツ産業の海外戦略と
動画配信ビジネスの現状

第21回知的財産戦略本部会合
2008年12月24日

本部員 角川歴彦

資料１２
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世界に飛躍する日本のコンテンツ

鉄腕アトム
↓

アストロボーイ

トランスフォーマー
↓

トランスフォーマー

マッハGoGoGo

↓
スピードレーサー

着信アリ
↓

ワン・ミス・コール

ドラゴンボール
↓

ドラゴンボール

あの「鉄腕アトム」が香港・ハリウッドの最新ＣＧ技術で映画化！
ジャパニーズホラーの代表作「着信アリ」もハリウッドでリメイク！
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国際市場へ進出するために

①販路の開拓 ②製作支援 ③人材育成

国際市場を舞台にビジネスを行うための３つの視点

JAPAN国際コンテンツフェスティバル
(CoFesta) 

※上海万博に関しては検討中

東京国際映画祭(TIFF)

秋葉原エンタまつり

2010年上海万博へ

模倣品・海賊版防止条約（仮）締結実現へ格好の機会

現状では体制・環境ともに出来ていない

優れたコンテンツを創出し、世界からリスペクトされる日本
⇒しかし自前で世界を相手にビジネスを展開できていない

官民一体となった成功例



【iPhone】機能紹介

• 電話機能

• 音楽再生機能

• インターネット

Ex）涼宮ハルヒの回転寿司アプリケーション

今までの携帯電話にはなかった

驚きのアプリケーションがiPhoneで楽しめる

iPhoneのアプリケーションは、マルチタッ
チディスプレイ、加速度センサー、GPS、
リアルタイム3Dグラフィックス、 3Dサウ
ンドなど、iPhoneの画期的なテクノロ
ジーを活用しています。タップでApp 
Storeにアクセス、たくさんのアプリケー

ションの中からお気に入りを選んで、今
すぐダウンロードして様々なアプリケー
ションがすぐ使えます。



YouTubeの日本での現状（YouTube発表資料より）

サイトサイトサイトサイトULRULRULRULR

1 yahoo.co.jp

2 rakuten.co.jp

3 mixi.jp

4 google.co.jp

5 youtube.com

6 fc2.com

7 nicovideo.jp

8 goo.ne.jp

9 xmbs.jp

10 infoseek.co.jp

11 fm-p.jp

12 nifty.com

13 biglobe.ne.jp

14 2ch.net

15 amazon.co.jp

◆国内におけるトップ・ページビューサイト

*NetRatings Japan, Inc. Audience Measuremetn, 

Service, Site Report, Home Panel, 2008.01より

アクセス：11億PV/月 利用者数2,350万人

←国内第５位

◆利用者数推移
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（単位：千人）

日本語版サービス開始▼



YouTubeでの“オタク・パワー”

【涼宮ハルヒ】 【らき☆すた】 【ストライクウィッチーズ】



YouTube内広告掲載事例（角川公開認定＝角川バッジ付与）

一般ユーザ投稿動画
・角川バッジ
・アドセンス
（クリックカウント）

一般ユーザ投稿動画
・角川バッジ
・レクタングルバナー
（インプレッションカウント）

角川提供動画
・レクタングルバナー
（インプレッションカウント）
・オーバーレイ広告
（インプレッションカウント）

ケース
No.

動画ケース 動画公開の継続 バッジ・広告の掲載 ユーザへの還元
※オリジナリティの有無

1 短めのオリジナル本編動画（３分程度）の場合 ○ ○ ×
2 DVD発売以降にアップされた本編動画（OP、ED含む） × × ×
3 アップしたユーザーが権利を有する動画（ユーザー出演、ダンスなど） ○ ○ ○
4 PVそのままの動画 ○ ○ ×
5 角川が権利を有する素材（映像）のみをベースとしたMAD ○ ○ ×
6 角川が権利を有し承認する素材（映像）のみをベースとしたMAD ○ ○ ○
7 作家が嫌がるMAD（愛がない） × × ×
8 他の権利者が管理する素材を使ったMAD △ × ×
9 ユーザによる字幕、吹き替え ○ × ×
10 静止画などに音楽を乗せたもの（音楽メイン） △ × ×

MAD動画の判断基準として、下記の10ケースを想定しそれぞれの対応を設定した
※基準作成においては角川書店メディア部とともに行った。

この判断基準
に沿って
YouTube上
での公開を許
可する動画に
対して角川
バッジを掲載

バッジが付与された動画に対して広告が掲載される







【涼宮ハルヒ】動画再生画面

動画内動画内動画内動画内オーバーレイオーバーレイオーバーレイオーバーレイ広告広告広告広告

レクタングルバナーレクタングルバナーレクタングルバナーレクタングルバナー



【パートナーチャンネル】

リナチャン チャンネル

角川エンタメチャンネル
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エキシビジョン数

閲覧数

YouTubeにおける角川が公開を認定したコンテンツ １日の動画再生閲覧及びエキジビジョン数推移

エキシビジョン数
30秒以上再生
された動画の数

閲覧数
動画の再生が
開始された数

3/16〜4/17
「護くんに女神の祝福を！」

全話配信

→平均約40倍

6/15
動画バッジング開始

6/10〜8/31
夏の投稿動画キャンペーン開始

→平均約60倍

10/1〜
秋の投稿動画キャンペーン開始

最近３ヶ月間の
合計再生回数約5,000万回

2008.12.11時点
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YouTubeにおける月間広告収益推移 2008.11末時点

inVideoAd掲載開始
バナー広告掲載開始

広告収益2月比→約610倍

再生回数2月比→平均約60倍

動画バッジング開始

再生回数約5,000万回を超え、
月額広告収入が1,000万円の大台超えへ



角川公認コンテンツの国別再生回数～国別再生回数トップ10と国内、国外比較～

国名 再生回数 比率

日本 3,649,285 3,649,285 77.60% 77.60%

アメリカ 601,719 12.79%

台湾 59,448 1.26%

香港 42,735 0.90%

カナダ 41,128 0.87%

イギリス 27,081 0.57%

メキシコ 26,153 0.55%

ドイツ 24,253 0.51%

中国 14,068 0.29%

フランス 13,928 0.29%

その他国々 202,722 4.31%

22.40%1,053,235

海外ユーザのアップロード動画に関する公認割合は、10月現在50%以下であるため、
この割合を増やすことで、海外ユーザからの視聴割合は35%程度は達成できる見込み。

日本コンテンツ世界占有率は１０％（英語圏に次いで圧倒的第二位）

※中国と韓国が低いのは、自国でYouTube同様のサイトが発達しているため。

日本語サイトでオタクコンテンツを見ている比率
日本ユーザー ６５ ： 海外ユーザー ３５

いかにしていかにしていかにしていかにして豊富豊富豊富豊富なななな日本産日本産日本産日本産コンテンツコンテンツコンテンツコンテンツををををマネタイズマネタイズマネタイズマネタイズできるかできるかできるかできるか
官民官民官民官民のののの一体一体一体一体となったとなったとなったとなった取取取取りりりり組組組組みがみがみがみが大大大大きなきなきなきな課題課題課題課題

※推定値



ご清聴ありがとうございました
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